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CONCEITOS FUNDAMENTAIS

Serao estudados nesta aula conceitos fundamentais do Direito da Concorréncia para que seja
possivel um aprofundamento posterior sobre o tema.

IMPORTANTE:

O Direito Concorrencial € uma espécie de regulacdo do Estado da forma como as relacdes
econdmicas se desempenham no mercado.

1) Regulacdo econdmica: normatizacao e fiscalizacdo (como estédo se dando as relacbes
econdmicas, a instalacédo de procedimentos especificos e afins) da economia pelo Estado, da
forma como as relacdes econbmicas se desenvolvem no mercado. Fala-se em regulacao da
economia por meio de normas e entendida como uma manifestacao juridica das relacées
econdmicas. A regulacdo econdmica, por vezes, é estabelecida de maneira setorial. A presenca
do Estado é sentida fortemente no seu controle de atos e diretrizes econémicas.

2) Regulacao concorrencial: esfor¢o para a manutencao de um ambiente de livre concorréncia.
Vertente especifica da regulacdo econémica, no sentido de preocupacdo com a livre
concorréncia. A regulagédo concorrencial € mais ampla que a regulacdo econdmica no sentido de
gue € aplicavel a todos os setores da economia, com dispositivos e regramentos especificos.

3) Concorréncia: direito difuso constitucionalmente estabelecido (art. 170, 1V, da CF). Esse direito
precisa ser protegido, uma vez que a livre concorréncia e o livre mercado fomentam o
desenvolvimento econdmico, integragéo regional, promocao de empregos, a defesa da
propriedade privada, entre outras fungdes.

4) Falhas de mercado: “defeitos” no funcionamento do mercado enquanto ambiente de livre
concorréncia. A ideia € que os mercados, naturalmente, no seu livre desenvolvimento (nos casos
de livre mercado) acabam por apresentar algumas deficiéncias por consequéncia de o ambiente
concorrencial ser “livre”. O desenvolvimento do mercado pode apresentar certas
deficiéncias/anormalidades que podem acarretar prejuizo tanto para o mercado quanto para, de



forma mais ampla, o direito da concorréncia como um todo. Assim, por vezes, a regulacao
econbmica se da de maneira a corrigir essas falhas de mercado que séo observadas.

Essas falhas de mercado s&o, em sua maioria, situagdes opostas as que previa a teoria da mao
invisivel do mercado (Laissez faire, laissez passer, 1€ monde va de lui méme!). Ora, na pratica,
observa-se que a livre busca pelo desejo individual pode acabar prejudicando a sociedade, caso
nao haja um intervencionismo.

5) Ganhos (escala e escopo): ditam o comportamento dos agentes econdmicos. Ganhos de
escala: tém relacdo com a ideia de reducdo do custo marginal, ou seja, quanto mais produtos
determinada empresa consegue produzir, mais ela podera reduzir o custo unitario da producéo
de cada produto. Entdo, por exemplo, se a empresa for capaz de empregar uma producao em
escala, ou seja, ao invés de produzir 10 produtos, conseguir produzir 400, o custo de cada
produto tendera a reduzir, de forma que os ganhos da empresa sobre cada produto aumentara.
Ganhos de escopo: pode ser entendido, de certa forma, como ganho de eficiéncia. De maneira
hipotética, determinado agente econdmico que realiza a producdo de cerveja também precisara
distribuir seu produto até determinados pontos de vendas. Se esse agente econdmico conseguir
desempenhar a atividade de producéo e, ao mesmo tempo, de distribuicdo, ira existir um ganho
de escopo no sentido da atividade Ultima que é a venda de cerveja. Assim, esse agente
consegue, por meio de uma integracao vertical, tanto produzir essa cerveja, como vendé-la,
absorvendo, portanto, esses ganhos e tornando-se mais eficiente em relacéo a situacao em que
seria necessaria a celebracao de contratos com distribuidoras para que a cerveja chegasse aos
seus pontos de venda, o que traria mais dificuldades para o agente econémico produtor de
cerveja.

6) Monopdlio: apenas um agente econémico ofertando bens ou servi¢cos para o mercado. Esse
agente econdmico detém um poder muito grande a ponto de que o que ele decidir em relacdo ao
produto/servico de que detém monopdlio, em termos de condi¢do de oferta e condi¢édo de
producao, produzira efeitos diretamente no mercado. Logo, em um sistema de livre concorréncia
no qual a atuacao dos agentes econémicos regularia o mercado, por meio simplesmente da
atuacao da concorréncia, em um cenario de monopdélio, 0 monopolista deteria o poder de decidir
a seu bel prazer qual seria a condi¢do ofertada, a qual preco o servi¢co/produto seria vendido, etc.
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ATENCAO!

O Direito da Concorréncia no Brasil proibe a criagcdo de monopdlios e praticas monopolistas
nos diversos setores da economia. Existem dispositivos legais para evitar o excessivo
dominio de uma empresa sobre a comercializagdo de um determinado produto ou servigo.
Até mesmo as fusbes de empresas sao analisadas e devem ocorrer somente com a
aprovacao de 6rgaos publicos especializados, a fim de evitar a formagdo de monopdlio.

Apesar disso, € importante ressaltar que, no Brasil, o setor do petrdleo € praticamente um
monopdlio estatal, que € exercido através do controle acionario estatal da Petrobras.

7) Oligopdlio: poucos agentes econdmicos ofertando bens e servi¢os para o mercado. De
maneira a visualizar melhor a questédo do oligopdlio, imagina-se que, em um pais, no mercado de
automoveis, existam apenas duas montadoras. Esse mercado é oligopolizado, pois existem
apenas dois agentes econémicos que ofertam determinado produto (o automovel, em nosso
exemplo). Se existissem 10 ou 15 empresas montadoras, o0 mercado tornar-se-ia atomizado,
sendo, dessa forma, por vezes, mais benéfico para a concorréncia como um todo. O oligopdlio
pode ser negativo ou positivo para o mercado, dependendo de cada caso. Ademais, a
compreensao do conceito de oligopdlio € importante para depreender, inclusive, os efeitos de
potenciais atos colusivos, no sentido de associacdo de empresas para acordos de condicdes de
mercado e praticas de cartel, ou seja, acordo entre duas ou mais partes com o objetivo de
prejudicar alguém. Em um mercado oligopolizado, com poucos agentes econémicos, €
estruturalmente mais provavel existirem colusdes de agentes econémicos, especialmente para
praticas de cartel.

Diz-se que é um mercado atomizado aquele que é composto por diversos agentes econdmicos,
como se fossem atomos. Nessa conjuntura, as condigdes de producédo e oferta formam-se
perfeitamente segundo a correlacdo entre oferta e procura, sem interferéncia predominante de
compradores ou vendedores isolados.

8) Monopdélio natural: monopdlio criado por condi¢des naturais do mercado (e.g. servicos de
agua e esgoto). Este tipo de monopdélio ndo surge em funcao do poder econémico de um agente
em si, mas das condi¢des de servicos de um mercado. Mostra-se pouco razoavel e, até mesmo,
desnecessaria a existéncia, por exemplo, de duas empresas concorrentes no servico de
distribuicdo de 4gua e recolhimento do esgoto. Nesse sentido, esse mercado naturalmente se
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organiza em torno de um monopdlio, ja que n&o ha coeréncia em se terem duas empresas nessa
atuacao. A regulacdo econdémica, pois, ajuda a diminuir os efeitos negativos que surgiriam em
torno de um monopolio natural.

9) Monopdlio artificial: monopdlio criado em virtude de definicdo legal (e.g. exploracéo de
petréleo). Existe uma norma, no caso no petroleo, estabelecida pela Constituicdo Federal (art.
177), que estabelece que a sua exploracéo fique a cargo de empresa, no Brasil, que seja
monopodlio do Estado. Por mais que o mercado de exploragdo do petroleo em outros paises
possa estabelecer-se em um mercado livre em termos de exploragéo, como nos EUA, no Brasil,
existe esse monopdlio criado por meio de uma norma constitucional.

10) Monops6nio: monopodlio de consumidores. Seria, por exemplo, a existéncia de varios
fabricantes de autopecas em determinada regido e que todos eles vendessem seus produtos
para uma Unica montadora. Dentro dessas circunstancias, a montadora tem um poder de
monopsonio, caracterizado pelo fato de esse agente econdmico ter um poder de compra
elevadissimo em relacéo a todas as fornecedoras de autopecas, que se tornam completamente
dependentes da montadora compradora.
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