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Posturas Proibidas Pelo Cédigo de Etica da OAB

O artigo 42 do CED estipula claramente quais as vedagdes ao profissional da advocacia:

Art. 42. E vedado ao advogado:

| — responder com habitualidade a consulta sobre matéria juridica, nos meios de
comunicagéao social;

Il — debater, em qualquer meio de comunicacao, causa sob o patrocinio de outro
advogado;

lIl — abordar tema de modo a comprometer a dignidade da profissao e da instituicao
gue o congrega;

IV — divulgar ou deixar que sejam divulgadas listas de clientes e demandas;

V —insinuar-se para reportagens e declaracdes publicas.

Cartbes de Apresentacao

O artigo 44 do CED da OAB explana sobre os cartdes de apresentacdo dos profissionais da
advocacia.

Art. 44. Na publicidade profissional que promover ou nos cartdes e material de escritorio
de que se utilizar, o advogado fara constar seu nome, nome social ou o da sociedade de
advogados, o numero ou 0s numeros de inscricdo na OAB.

8§ 1° Poderéo ser referidos apenas os titulos académicos do advogado e as distingdes
honorificas relacionadas a vida profissional, bem como as instituicdes juridicas de que
faca parte, e as especialidades a que se dedicar, o endereco, e-mail, site, pagina
eletrénica, QR code, logotipo e a fotografia do escritorio, o horario de atendimento e os
idiomas em que o cliente podera ser atendido.

§ 2° E vedada a inclus&o de fotografias pessoais ou de terceiros nos cartdes de visitas
do advogado, bem como mencé&o a qualquer emprego, cargo ou fungéo ocupado, atual
ou pretérito, em qualquer 6rgao ou instituicdo, salvo o de professor universitario.

Os cartbes de apresentacdo sao permitidos e podem conter o nome, o nimero da OAB, os titulos
e informacdes sobre o escritério. Contudo, é proibido incluir fotos pessoais, de terceiros ou de
orgaos de justica. Além disso, com excecédo dos professores universitarios, é vedado mencionar
no cartao de visita 0 emprego, 0 cargo ou a funcao que exerce.



E importante ressaltar que os cartfes de visita s&o permitidos, mas os panfletos s&o vedados!

Redes Sociais e Trafego

Nas redes sociais, com destaque para o Instagram, ha o trafego, ou o crescimento e
engajamento de determinado usuario. Ha dois tipos de trafego:

1. Organico: Os seguidores se fidelizam por se identificarem com o contetido, sem que haja
um patrocinio por parte do dono da rede social.

2. Pago: O dono da rede social patrocina as postagens para impulsionar o engajamento da
rede social.

Para a classe da advocacia, o trafego pago deve ser utilizado com moderacao. Pode ser
utilizado preferencialmente em postagens de carater informativo, mas deve ser evitado para
autopromocéao do profissional.

As redes sociais de carater mais informal, como o Tik Tok, também devem ser utilizadas com
cuidado, para ndo descaracterizarem o carater de sobriedade exigido no artigo 39 do CED.
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