" trrlhante

Os advogados poderéo investir no branding pessoal, ou seja, na criagdo de uma marca pessoal.
Nesse interim, a marca € imprescindivel para proporcionar o destaque do servico no mercado e,
assim, atrair clientes.

A definicdo de uma marca ou branding pessoal leva em consideragéo varios aspectos do
profissional da advocacia. Por exemplo:

¢ Historia pessoal

¢ Valores e principios

e Habitos

e Gostos

e Paixdes

e Escolha profissional

e Relacdo com o Direito

e Experiéncias profissionais
e Area de afinidade

e Relacdo com os clientes

A partir de aspectos selecionados da vida pessoal, o profissional da advocacia podera convencer
aos prospectivos clientes que € a pessoa ideal para ajuda-lo a superar os problemas que tenha.

Além de organizar as redes sociais a partir dessas questdes, € importante que o advogado invista
na identidade visual da pagina. Para isso, podera utilizar padrdes de cores, fontes de letras,
imagens e filtros especificos.

Os conteudos poderao ser divulgados mediante todas as ferramentas oferecidas pelas redes
sociais. Quanto mais postagens o profissional fizer, mais chances tera de ser notado pelos
clientes. Além disso, a utilizacdo da ferramenta cai xi nha de per gunt as podera promover o
engajamento do publico com a rede.

E essencial que, antes de postar qualquer contetido, o advogado relembre o rol de proibi¢des
estabelecidas pelo Estatuto de Advocacia da OAB.


https://trilhante.com.br

